BRANCHE AKTUELL

Qualitatssiegel mit

Zukunft

Teil 1: Statements aus der Sanitarbranche

.Made in Germany" - Das Qualitdtssiegel schlechthin aus
deutschen Landen. Doch hat ,Made in Germany" immer
noch den wichtigen Stellenwert oder wird es im Zeitalter
der Globalisierung zum Relikt? Das wollten wir von Unter-
nehmen der Sanitdrbranche wissen. Unsere kurze Umfrage
zeigt: Die Unternehmen stehen hinter dem Produktions-
standort Deutschland und das Label hat, wenn richtig

Unsere Fragen

e Welchen Stellenwert hat
das Label ,Made in Ger-
many* fiir Ihr Unterneh-
men?

e Werden Ihre Produkte
ausschliefdlich in Deut-
schland hergestellt?

o Was macht fiir Sie ,Made
in Germany“ aus?

e Hat ,Made in Germa-
ny“ Zukunft oder wird es
im Zeitalter der Globali-
sierung eher verschwin-
den?

Henning Sieverts, Alape, Goslar:
»Made in Germany’ ist ein
Bekenntnis zum Produktions-
standort Deutschland. Unsere
Produkte fer-

gehandelt wird, eine Zukunft.

weg ein Glitesiegel fiir hoch-
wertige Produkte, die sich
durch Innovation auszeich-
nen und weltweit den Quali-
tdtsmafistab setzen.”

Fritz-Wilhelm Pahl, Bette GmbH,
Delbriick: , Alle Produkte un-
serer Firma werden aus-
schliefflich in Deutschland
am Standort Delbriick her-
gestellt. Wenn wir 50% da-
von aufderhalb Deutschlands
absetzen konnen, sehen wir
darin einen Beweis fiir unsere
Leistungs- und Wettbewerbs-
fahigkeit und den Wert ,Made
in Germany’. Natiirlich sehen
auch wir die Notwendigkeit,
iiber eigene Vertriebsgesell-
schaften den Absatz im Aus-

land zu for-

tigen wir aus- . dern und
schliefilich in » Wenn ,Made in handeln ent-
Deutschland Germany’ ge[ebt sprechend.
an zwei Pro- o . . Die Wert-
duktions- “Wll'd und nICht, in schopfung,
standorten Biirokratie und Uber- d.n. die Pro-

in Goslar. Fur
uns ist ,Made
in Germany’
uber Genera-
tionen hin-
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teuerung erstickt,
dann hat es definitiv
Zukunft. «

duktion und
die Sicherung
der Qualitat,
die Entwick-
lung und In-

novation werden wir aber
immer in unserer Heimat
am Standort Delbriick betrei-
ben.”

)

Andreas Dornbracht, Dornbracht
GmbH, Iserlohn: ,Nur der, der die
Attribute, die (noch immer)
mit ,Made in Germany’ ver-
bunden sind, tatsachlich lebt
und in Form von Produkten
,beweist’, hat langfristig Er-
folg. Das Label ,Made in Ger-
many’ hat Zukunft. Aller-
dings miissen deutsche Un-
ternehmen besser sein als
ihre globalen Wettbewerber
und deutlich kommunizieren,
dass ihre Produkte ,Made in
Germany’ sind. So gesehen ist
die fortschreitende Globalisie-
rung eine grofe Chance fiir
einen neuen Lebensabschnitt

‘u

von ,Made in Germany’.

ol “hn
Franz Kook, Duravit AG, Hornberg:
,Wir beobachten, dass die

Marke zunehmend wichtiger
wird als der Produktionsstand-
ort. Dabei spielt aber auch bei
Produkten im Ausland eine
Rolle, wo der Ursprung der
Marke liegt. In unserem Bei-
spiel ist die Produktionsbasis
Deutschland. Hier werden die
kompliziertesten Modelle her-
gestellt. Und hier ist das Herz
der Produktentwicklung und
die Ideenschmiede.”

A{ 0
Dieter Stephan, Emco Bad GmbH,
Lingen: ,Als mittelstdndisches,
deutsches Unternehmen mit
weltweitem Vertrieb hat das
Label ,Made in Germany" fiir
Emco immer noch einen sehr
hohen Stellenwert. Neben der
urspriinglichen Bedeutung —
der deutschen Wertarbeit —
macht heute sicherlich auch
die Innovationskraft und das
Design deutscher Produkte
dieses Label aus, das gera-
de im Zeitalter der Globali-
sierung eine Zukunft hat. Vo-
raussetzung ist natiirlich, die
Leistungen und Qualitaten
die dafiir stehen stetig auszu-
bauen.”
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Erich Hofer, Glamii GmbH, Heiters-
heim: ,,Unseren Hauptumsatz-
trdger, die Duschwdnde, pro-
duzieren wir uneingeschrankt
in Heitersheim. Da der Grof3-
teil unseres Absatzes kunden-
bezogene Auftrdge sind, ha-
ben wir hier den grof}en Vor-
teil schneller und direkter
reagieren zu koénnen. Gla-
mii fertigt heute und morgen
in Deutschland - also echt

‘«u

,Made in Germany’.

David J. Haines,

» ,Made in
Germany’ steht
weltweit fiir Qualitat,

verbundes. Deutschland ist
nicht nur Produktionsstand-
ort, sondern vor allem Inno-
vations-, Design- und Ent-
wicklungstreiber. Fiir Grohe
ist eine konsequente interna-
tionale Ausrichtung auf die
globalen Wachstums-Markte
ein wesentlicher Erfolgsfaktor:
Europas grofster und weltweit
flihrender Hersteller von Sani-
tdrarmaturen entwickelt sich
von einem exportierenden
deutschen Unternehmen zu
einem internationalen Unter-
nehmen mit deutschen Wur-
zeln.”

Klaus Grohe, Hansgrohe AG, Schil-
tach: ,Auch wenn unser Ge-
schaft zunehmend interna-
tionaler geworden ist, ent-
wickeln wir
unsere Pro-
dukte aus-
schlief’lich

in Deutsch-

5 Desig, Lanlebigeit 4 o
teil "der in und ZUVGI"&SSigkeit hen wir uns
horgestel: | QRARH VO SHEF T° S
tengProdukte Bedeutunq und den}:Schwarz-
betrdgt heu- Anziehungskraft wald’.  Wir
Fubunft wer. Michts verloren.«  tRe veIE
den wir noch produzieren

intensiver mit unseren Pro-
duktionsaktivitaten den in-
ternationalen Marktaktivi-
taten folgen. Dabei bleiben
unsere Kompetenzzentren in
Deutschland immer das Herz-
stiick des Grohe Fertigungs-

international in einem Fer-
tigungsverbund. Um wettbe-
werbsfahig zu bleiben, miis-
sen wir alle unsere Markte
hautnah versorgen. Bei Hans-
grohe steht ,Made in Germa-
ny’ fiir Wertarbeit im besten
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Wortsinne: fiir Perfektion in
Form und Funktion, fiir hohe
Innovation und Qualitat in
Design und Technologie, fiir
ausgeprdgten Kundennutzen
und einen echten auch emoti-
onalen Mehrwert fiir die Men-
schen, die unsere Produkte ge-
brauchen.”

-
£,
Reinhard Schmidpeter, Heibad GmbH,
Heideck: ,Wir stellen unsere
Produkte ausschliefdlich in
Deutschland her und achten
auch bei den Lieferanten sehr
stark darauf, dass die Pro-
dukte in Deutschland herge-
stellt werden. Und haben da-
mit einen Produktionsanteil
von 100%. Auch bei den ein-
gesetzten Zukaufsteilen ist
der Anteil, der aus Deutsch-
land kommt, bei ca. 95%.
,Made in Germany‘ heif’t fiir
uns Zuverldssigkeit bei den
Lieferaussagen, Qualitdt der
Produkte auch im Gebrauch
und die Verwendung als Qua-
litatssiegel. Wir meinen, dass
,Made in Germany"’ eine Re-
naissance erleben wird. Der
ruinose Wettbewerb der letz-
ten Jahre hat auch zu einer
Marktbereinigung gefiihrt,
sodass jetzt wieder Qualitdt,
Zuverlassigkeit, Service und
Langlebigkeit der Produkte
in den Vordergrund riicken
diirften.”

o~
Thomas Brennecke, Keramag AG,
Ratingen: ,,,Made in Germany’
hat fiir Keramag vor allem
in den Ubersee-Mdrkten ei-
nen hohen Stellenwert. Denn
,Made in Germany’ bedeutet
hohe Funktionalitat, Lang-
lebigkeit, geringe Fehleran-
falligkeit. Die Bedeutung des
Labels muss allerdings durch
werbliche Mafnahmen in
den ausldndischen Mdarkten
unterstiitzt werden.”

Martin Koch, Kaldewei GmbH,
Ahlen: , Kaldewei produziert
ausschliefflich am Stammsitz
im westfdlischen Ahlen. Un-
ser Markenversprechen ist das
Versprechen einzigartiger Pro-
duktqualitat verbunden mit
dem Bekenntnis zu unserem
Material (Kaldewei-Email).
Wir untermauern diesen Qua-
litdtsanspruch mit einer 3o-
jahrigen Garantie und setzen
damit national wie internati-
onal Mafdstdbe. Im Zuge ei-
ner erhdhten Wertschdtzung
qualitativ guter Produkte wird
das Siegel ,Made in Germany"
in Zukunft eine noch stérkere
Bedeutung haben.”

Ingrid Kreuz, Kreuz GmbH, Schnait-
tach: ,Im Rahmen unserer Fir-
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menphilosophie geben wir
Produkten ,Made in Germa-
ny‘ den Vorzug, denn sie be-
deuten u.a. Arbeitsplatze in
Deutschland und bieten zeit-
nahe Bearbeitung in Service-
und Kundendienstfallen. Ich
sehe es als nicht zu unter-
schatzenden Faktor kiinftiger
Auftrage und als Anspruch
an mich als Firmeninhaber:
Wenn ich Auftrage von Kun-
den aus der Region will, dann
sollte ich durch mein Ein-
kaufsverhalten dazu beitra-

gen. Wenn ,Made in Germa-
ny‘ gelebt wird und nicht in
Biirokratie und Uberteuerung
erstickt, dann hat es definitiv
Zukunft.”

Dr. Roger Schdonborn, Kermi GmbH,
Plattling: ,Unsere Unterneh-
mensphilosophie der Kompe-
tenz und Zuverldssigkeit deckt
sich mit den ,Made in Germa-
ny‘ zugrunde liegenden Wer-
ten und Merkmalen. Der liber-
wiegende Anteil aller unserer
auf dem deutschen Markt ver-
triebenen Produkte stammt
aus unseren Fertigungsstat-
ten in Deutschland. ,Made in
Germany’ steht fiir uneinge-
schrankte Kompetenz, Ver-
lasslichkeit und Innovations-
stirke. Und wird daher nach
unserer Uberzeugung auch in
Zukunft Bestand haben und
Imagetrager fiir Technologie
und Quualitat aus deutscher
Fertigung sein.“

Hartmut Dahlheimer, Keuco GmbH,
Hemer: ,,Made in Germany’
heifdt fiir uns herausragendes
Design, hochwertige Materi-
alien und perfekte Funkti-
onalitat. Als deutscher Mar-
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kenhersteller entwickeln und
produzieren wir an zwei deut-
schen Standorten abgestimm-
te Bad-Collectionen. Erst im
September haben wir eine
neue Messing-Galvanik in Be-
trieb genommen. Mit knapp
zwei Millionen Euro unse-
re grofdte Einzelinvestition in
2005 und ein klares Bekennt-
nis zum Standort Deutsch-
land. Grundsdatzlich wird
aufgrund der internationa-
len Verflechtungen das Label
,Made in Germany* weiter an
Bedeutung verlieren. Fiir un-
ser Unternehmen und unse-
re Marke bedeutet das jedoch,
dass ,Made by Keuco’ syno-
nym sein wird fiir deutsche
Wertarbeit im besten Sinne
des Wortes.”

Anja Semler, Sprinz GmbH, Ravens-
burg: ,,Made in Germany’
biirgt flir die hohe Qualitat
unserer Produkte. Unsere Du-
schen und andere Glaspro-
dukte werden komplett in
Deutschland hergestellt. Das
geht vor allem bei den vie-
len Sonderanfertigungen,
die individuell und mafige-

Paul Heldens, Steuler GmbH, Miihl-
acker: ,,Made in Germany* hat
bei uns einen sehr hohen Stel-
lenwert, da es uns erlaubt so-
wohl im Inland wie auch im
Ausland unsere Erzeugnisse
besser zu vermarkten. Im In-
land mit einem Gesamtpaket,
bestehend aus eigener Pro-
duktion, Service, Erreichbar-
keit, Flexibilitdt und Preis ge-
geniiber unseren vorwiegend
auslandischen Wettbewer-
bern. Im Export mit dem nach
wie vor hohen Qualitatsstan-
dard und dem im Vergleich zu
anderen Landern doch etwas
anderen Design. Daher hat
das Label auch absolute Zu-
kunftschancen. Wir produzie-
ren ausschliefdlich in Deutsch-
land.”

Stephan Kriescher, Ultramarin Bad-
Installation GmbH, Kdln: ,,Made
in Germany‘ heif3t fiir uns
kurze und schnelle Wege, ein-

nau herge- faches und
stellt werden, . i.d.R. gutes
gar nicht an- » ,Made in Reklamations-
gers.d.DiIch Germany‘ hat tI'OtZ verh}:xlten, .
en direkten . o nac wie
Ablauf kon-  aller Globalisierung o, senr gute
nen wir Kun-  guch in Zukunft beste Quualitdt. Ich
denwiinsche denke, dass
flexibel und Chancen'« das Label

schnell erfiil-

len. Bei ,Made in Germany*
geht es darum, einen unver-
wechselbaren Qualitatsan-
spruch zu realisieren und un-
serem Anspruch an die Marke
Sprinz, dem Leben mit Glas,
gerecht zu werden. Stichworte
sind Design, individuelle Lo-
sungen, hohe Marktorientie-
rung, besondere Materialien
und Verarbeitungskompe-
tenz.“

eine Zukunft
haben kann. So ist es im Aus-
land nach wie vor ein Giite-
zeichen. Was uns Deutschen
allerdings fehlt, ist sowohl der
Stolz auf das, was wir konnen
als auch auf das damit ver-
bundene Selbstbewusstsein.
Wenn wir dies wieder lernen,
hat ,Made in Germany* auch
bei uns eine Chance. Gera-
de im Zeitalter der Globali-
sierung.”

Dirk Gellisch, Viega GmbH & Co.
KG, Attendorn: ,,Uns geht es bei
,Made in Germany’ vor allem
um die Imagewerte, mit dem
das Label und die Marke Vie-
ga fest verkniipft sind. Dazu
gehodren neben dem Quali-
tatsniveau, das den Kunden
Sicherheit bietet, ein hoher
Innovationsgrad sowie zahl-
reiche Serviceleistungen tiber
das Produkt hinaus. ,Made in
Germany‘ hat trotz aller Glo-
balisierung auch in Zukunft
beste Chancen. Damit das
weiterhin so bleibt, sind Her-
steller wie Viega allerdings
zugleich in der Pflicht, stin-
dig in den Markenwert ,Made
in Germany’ zu investieren.
Wir miussen unsere Starken,
die u.a. in intensiver For-
schungs- und Entwicklungs-
arbeit liegen, weiter ausbau-
en.”

Wendelin von Boch, Villeroy & Boch
AG, Mettlach: ,,,Made in Germa-
ny' liberzeugt nicht nur, weil
Leistungen dahinter stecken;
das Label impliziert Kultur,
Arbeitsplatze, Forschung, In-
novation. ,Made in Germany"
steht weltweit fur Qualitdat,
Design, Langlebigkeit und
Zuverlassigkeit und hat von
seiner Bedeutung und Anzie-
hungskraft nichts verloren. Es
lohnt sich daher, ein solches
Label zu erhalten und zu pfle-
gen. Denn es ist eine wichtige
Orientierung fiir den Konsu-
menten weltweit. Es wird also
nicht verschwinden, seine Rol-
le wird eher gestarkt.”

Im 2. Teil lesen Sie die
Statements der Heizungs-
Klimatechnik-Branche |
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